LLLLLLLLLLLL
EEEEEEEEEEE
NNNNNNNN

Ratgeber
Lichtwerbung leicht gemacht

Effizient von der Planung bis zur Umsetzung




11
1.2

2.1
2.2
2.3
2.4

3.1
3.2
3.3
3.4

4.1
4.2
4.3
4.4
4.5
4.6

GRABO

BERND WENDT

LICHTWERBUNG
LEITSYSTEME

LOSUNGEN
Vorgaben und individuelle Wiinsche......... 4
a1 @0 o To] r= 1 (= L= o | o 1P PESR 4
Ihre WUNSCNE UNG IHEEN .....coiiiiiii ettt e e sb e e e b e e e aaes 4
AUSWa! der DESTEN LOSUNG........uuuiiiiee et e e e e sssite e e e e e s s st e e e e e s e ssata e e e e e e s s snnnreneeeeeeesannnes 5
Umsetzbarkeit Ihrer Worthildmarke ..o e 5
Abmessungen UNd POSIIONIEIUNG ......cooiiiiieiiiiiiee ittt e st e e et e e e e sbneeeeaaes 5
(210 T [T Y0 o = o 1T o USSR 6
At der AUSIEUCHTUNG ...ooiiiiiie ettt e et e e e st e e e e sabb e e e e sbneeeeanes 6
Die wichtigsten AusfURruNgSVarianteN..........cvvvviiiiiiiiiiiiiieeieeeeeeeeeee et ee e e e aeeeeererarenenene 7
Beleuchtete Fassadenschriften aus Einzelbuchstaben ............cccccov e 7
LEUCKHITANSPAIEITE ... eeeie ittt s et e e s b e e e e bt e e e bt e e e e nbne e e e annnas 11
LY (o = WY o IR 1= =T o PSPPI 15
Die verschiedenen AUSIEUCHIUNGSAITEN .........ooiiiiiiii e 18
1810 0T A0 | T PSSP 20
Klarung der techniSChen DetailS .........coviviiiiiiiiiiiiiiiiieieeeee ettt e e eeeeeeeeeaeaeeees 20
Einreichen des BAUANITAgES .........uiii ittt e aeees 21
Bearbeitungszeit des Antrages durch die BEhOrden ............coovvvviviiiiiiiiiiiiiiieiieeeeeeeeeeeeeevevaaeens 22
LT 110 U] o TP PTTPRPP 22
1Yo ] ¢= Vo [ PSSP 22
N F=Tod gl [ Y [ g =T [ PP PRPTPRPP 22
Anhang: Checkliste fir Thre WUNnsche und [deen ............cccvviiiiiiiiiiiiicece e 23

Seite 2 von 26



GRABO

BERND WENDT

LICHTWERBUNG
LEITSYSTEME
LOSUNGEN

Zielsetzung dieses Ratgebers

Liebe Kundin, lieber Kunde,

1 Sie mdchten eine neue Immobilie beziehen und planen einen reprasentativen Au3enauftritt?
I Sie expandieren und wollen den neuen Standort in ansprechender Weise gestalten?

1 Oder haben Sie vor, das Erscheinungsbild Ihres Standortes attraktiver aussehen zu lassen?

Hierbei ist entscheidend, dass sich auch Lichtwerbeanlagen und Wegleitsysteme optisch und qualita-
tiv stimmig in das Umfeld einpassen. Denn ebenso wie die Unternehmenskultur i also der Stil und
Umgang lhres Unternehmens mit Lieferanten, Mitarbeitern und Kunden i so pragt auch das aufRere
Erscheinungsbild vom Briefkopf tiber Prospekte bis hin zu lhrem Firmengebaude den ersten i unbe-
wusst wahrgenommenen, aber entscheidenden i Eindruck.

An diesem Punkt mdchte dieser Ratgeber ansetzen und lhnen niitzliche Informationen bieten, mit dem
Sie Ihr Projekt erfolgreich umsetzen kdnnen. Somit haben Sie einen grof3en Vorteil: Sie wissen, wo-
rauf es ankommt und kdnnen mit Hilfe dieses Hintergrundwissens eine zugige Projektdurchfiihrung

gewahrleisten.

Wir wiinschen lhnen viel Freude beim Lesen!

Ihr Team GRABO REKLAME

Andrea Gunther Martin Schreiber
Dipl. Wirt.-Ing. (FH) Technischer Betriebswirt
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1 Vorgaben und individuelle Winsche

Die Grundlage fiir alle weiteren Uberlegungen sind die Vorgaben, die durch das Corporate Design
lhres Unternehmens gegeben sind sowie lhre zusatzlichen Wiinsche und Ideen in Bezug auf die Ge-
staltung Ihrer neuen Lichtwerbeanlage.

1.1 Ihr Corporate Design

Das Corporate Design bezeichnet einen Teilbereich der Corporate Identity und beinhaltet das gesam-
te visuelle Erscheinungsbild eines Unternehmens. Dazu gehdren sowohl die Gestaltung der Kommu-
nikationsmittel (Firmenzeichen, Geschéftspapiere, Werbemittel, Verpackungen und andere) als auch
das Produktdesign. Auch die Architektur wird bei einem durchdachten Corporate Design mit einbezo-
gen.

Die Gestaltung aller Elemente des Corporate Design geschieht unter einheitlichen Gesichtspunkten,
um bei jedem Kontakt einen Wiedererkennungseffekt zu erreichen. Dies gilt natlrlich ebenso fir lhre
Lichtwerbeanlage.

Folgende Punkte sind fur deren Gestaltung von Bedeutung:

Ihr Logo oder Ihre Wortbildmarke

Farbvorgaben (moglichst als RAL-Ton, ggf. auch als Pantone oder HKS-Farbton)

Die zu verwendende Schriftart

Vorgaben zur Positionierung einzelner Logoelemente zueinander oder einzuhaltender Abstande

= =4 —a -

1.2 lhre Winsche und Ideen

Zu den allgemein gultigen Vorgaben kommen lhre Vorstellungen, in deren Rahmen Sie |hre neue
Lichtwerbeanlage gern umsetzen mdchten, wie zum Beispiel:

Soll die Werbeanlage beleuchtet oder unbeleuchtet sein?
Welche Wand- bzw. Freiflachen stehen zur Verfligung?
Welche SchriftgroRen sollen erreicht werden?

Steht ein Eréffnungstermin bevor?

Gibt es Budgetvorgaben?

= =4 —a —a -

Zur Erfassung aller wichtigen Punkte empfehlen wir Ihnen, die im Anhang beiliegende durch uns ent-
wickelte Checkliste zu verwenden.

Seite 4 von 26


http://de.wikipedia.org/wiki/Corporate_Identity
http://de.wikipedia.org/wiki/Visuell
http://de.wikipedia.org/wiki/Unternehmen
http://de.wikipedia.org/wiki/Kommunikationsmittel
http://de.wikipedia.org/wiki/Kommunikationsmittel
http://de.wikipedia.org/wiki/Firmenlogo
http://de.wikipedia.org/wiki/Verpackung
http://de.wikipedia.org/wiki/Produktdesign
http://de.wikipedia.org/wiki/Kontakt

GRABO

BERND WENDT

LICHTWERBUNG
LEITSYSTEME
LOSUNGEN

2 Auswahl der besten Losung

Bei der Auswahl der richtigen Lichtwerbeanlage sind neben Ihren Ideen und den vorhandenen Még-
lichkeiten einige technische Besonderheiten zu bedenken sowie die Vor- und Nachteile der verschie-
denen Ausfihrungen gegeneinander abzuwéagen.

Aufgrund der Komplexitét der Thematik Lichtwerbung ist es wichtig, einen Partner an seiner Seite zu
wissen, der die besonderen Erfordernisse der Lichtwerbetechnik durch langjéahrige Erfahrungen genau
kennt. Zusétzlich verhelfen Ihnen die stédndigen Weiterentwicklungen und Optimierungen in unserem
Betrieb 1 insbesondere im Bereich Fertigung und Montage - zu einem reibungslosen Projektablauf
und qualitativ ausgereiften Produkten.

Durch einen Uberregionaler Erfahrungsaustausch mit Experten innerhalb des Fachverbandes Licht-
werbung lassen wir au3erdem die neusten Trends in unsere umfassende Beratung mit einflieRen.

Nachfolgend moéchten wir die wichtigsten Punkte aus einer Vielzahl von zu beachtenden Details nen-
nen, die in Threm individuellen Anwendungsfall weiter ergdnzt werden mussen:

2.1 Umsetzbarkeit Ihrer Wortbildmarke

Der von Ihnen geplante Text bzw. die von lhnen geplante Wortbildmarke kann unter Umstanden die
Gestaltungsmaoglichkeiten einer neuen Lichtwerbeanlage stark einschranken.

So ist bei einem Logo mit sehr kleiner Unterzeile eine Ausleuchtung in Einzelbuchstaben gegebenen-
falls technisch nicht zufriedenstellend méglich. Losungsansatze waren zum Beispiel eine Verfettung
des Textes oder eine andere Ausfuhrungsart.

2.2 Abmessungen und Positionierung

Nicht immer ist grof3 gleich gut. Die Grol3e der Anlage sollte sich optimal in das Umfeld einpassen und
sich unter anderem an vorhandenen Strukturen und Linien wie zum Beispiel Fenstern orientieren.
Eine zu grol3e Lichtwerbeanlage wirkt schnell sehr massiv, eine zu kleine féllt nicht ins Auge. Bei der
Wahl der richtigen Gréf3e und Platzierung helfen wir Ihnen gern.
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2.3 Budgetvorgaben

Wie in vielen anderen Bereichen auch spielt das Budget bei der Wahl der Ausfiihrung eine grofRe Rol-
le. Je reprasentativer und aufwéandiger die Werbeanlage gestaltet werden soll, desto héher wird in der
Regel das benétigte Budget ausfallen.

Hier ist ein gesunder Kompromiss zu finden. In diesen Betrachtungen sollten nicht nur die Anschaf-
fungs- sondern auch die Folgekosten wie Wartungsaufwand, Lebensdauer der Leuchtmittel, Langle-
bigkeit der Anlage etc. mit berticksichtigt werden.

2.4 Art der Ausleuchtung

Je nach Ausfuihrung der Lichtwerbeanlage kdnnen verschiedene Ausleuchtungsarten zum Einsatz
kommen: Unter anderem LED-Technik, Hochspannungsleuchtréhren oder Leuchtstofflampen. In ei-
nem ausfuhrlichen Beratungsgesprach ermitteln wir mit lhnen die fur lhren speziellen Anwendungsfall
richtige Ausleuchtung.

Die am Markt erhaltlichen Produkte werden in unserer Entwicklungsabteilung kontinuierlich in Bezug
auf die Leuchtdichte, der Haltbarkeit sowie der Anwenderfreundlichkeit getestet. Insbesondere bei der
LED-Technik, welche im Bereich der Lichtwerbung in den letzten Jahren immer haufiger eingesetzt
wird, kénnen wir Sie mit mehr als 10 Jahren Erfahrung optimal beraten.
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3 Die wichtigsten Ausfihrungsvarianten

Im folgenden Kapitel méchten wir Sie Uber die wichtigsten Varianten von Werbeanlagen informieren.
Lernen Sie die Mdglichkeiten zur technischen Umsetzung |hrer Vorgaben und Wuinsche. Fragen Sie
uns ruhig nach verschiedenen Ausfihrungen. So haben Sie die Wahl zwischen mehreren Vorschla-
gen und kdnnen |hr Budget zielgerichtet einsetzen.

3.1 Beleuchtete Fassadenschriften aus Einzelbuchstaben

3.1.1 Einzelbuchstaben Typ A + Typ B mit sichtbaren Hochspannungsleuchtrohren

Mit den direkt auf den Oberflachen der Buchstaben aufgebrachten Hochspannungsleuchtréhren erhalt
lhre Werbeanlage ein brillantes Erscheinungsbild kombiniert mit einer hohen Weitsichtigkeit. Diese in
aufwandiger Handarbeit geformten Glasrohre kénnen in einer Vielzahl von Farbtonen gefertigt wer-
den. In den letzten Jahren erfreut sich diese klassische Darstellungsform wieder hoher Beliebtheit,
was nicht zuletzt auf das auffallige Erscheinungsbild zurlickzufiihren ist.
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Eine Weiterentwicklung stellt Typ B dar.
Durch eine auf den Buchstabenoberflachen
umlaufend aufgebrachte Blendkante wird
jeder einzelne Buchstabe noch klarer her-
vorgehoben. Das erzeugte Licht wird so
auf die Ansichtsflachen reflektiert und ver-
bessert die Lesbarkeit deutlich. Gerade
auch bei kleinen Schrifththen lassen sich
durch diesen Effekt sehr gute Ergebnisse
erzielen.
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3.1.2 Einzelbuchstaben Typ C mit riickseitig austretendem Licht

Eine sehr elegante Darstellung Ihres Schriftzuges lasst sich mit zur Fassade austretendem Licht um-
setzen. Dabei erzeugen die in den Buchstaben untergebrachten Leuchtmittel durch Montage des
Schriftzuges mit einem geringen Abstand zur Fassade eine reprasentative Licht- und Schattenwir-
kung. Uberall dort wo der Auftritt Inres Schriftzuges eher dezent wirken soll, wie z. B. an denkmalge-
schutzten Gebauden oder im Innenbereich Ihres Geschaftes, erhalten Sie eine hochwertige Ausfiih-
rung mit einem charakteristischen Erscheinungsbild.

wLIiltL U vull v
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3.1.3 Einzelbuchstaben Typ D + Typ E mit vorderseitig austretendem Licht

Bei der wohl am haufigsten eingesetzten Ausfihrung tritt das Licht durch eine lichtdurchlassige Acryl-
glasscheibe auf der Vorderseite der Buchstaben aus. Ihr Wunschfarbton lasst sich durch die Kombina-
tion von farbigen Leuchtmitteln mit farbigen Acrylgldsern erreichen. Die vorderseitig ausgeleuchteten
Buchstaben tberzeugen durch eine gleichmafige Lichtverteilung bei guter Lesbarkeit.

Je nach GroRe der Buchstaben
sowie den am Montageort auftre-
tenden Windverhaltnissen werden
unterschiedliche Ausfuhrungsvari-
anten verwendet. Bei kleineren
SchriftgroRen werden die Acryl-
glasansichtsflachen mit einem
dezenten Kunststoffrahmen
(Typ E) fixiert. Bei grofReren Anla-
gen wird hierzu ein Aluminiumrah-
men verwendet (Typ D).
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3.1.4 Einzelbuchstaben Typ H mit zur Seite und nach vorn austretendem Licht

Der Einsatz von lichtdurchléssigem Acrylglas sowohl fiir die Ansichtsflachen als auch fur die seitlichen
Buchstabenzargen verschafft dieser Ausfilhrung einen ganz besonders wertvollen Reiz. Inwendig
eingebrachte Leuchtmittel sorgen fur eine gleichméaRige Ausleuchtung und strahlende Farben.

Je nach Anwendungsfall und Farbvorgaben lassen sich die Ansichtsflachen auch lichtdicht ausfiihren.
Eine Kombination aus schwarzem Acrylglas fiir die Oberflachen und weiBem Material fir die seitlichen
Zargen hebt die Brillanz dieser Ausfiihrung besonders hervor und sorgt fiir eine nahezu gleichbleiben-
de Tages- und Nachtwirkung.

Seite 10 von 26










































